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Startup Lab; Miasta w druku;
TOP 10: Najlepsze domeny

w kategorii e-commerce
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wJedna rzecz”; ,Liderzy jedza
na konicu”.
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Prezes nie wie wszystkiego
O zarzadzaniu jednym

z najwiekszych
przedsiebiorstw w Polsce,
edukacji, przekladaniu teorii
na praktyke, promocji Polski
i polskich marek opowiada
Andrzej Klesyk, prezes
zarzadu PZU.
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28

Mala kamera wielkiego
czlowieka

W tym roku na szczycie
Bloomberg Pay Index znalazla
sie posta¢, ktérej historia
pokazuje, jak duzg role

w prowadzeniu wlasnego
biznesu odgrywa pasja.

O kim mowa?

32-34
Warto sie pomylié
Nieustannie méwimy

o ludziach, ktérym udato sie
stworzyé co$ niezwyklego.
Nie jest jednak tajemnica,

ze porazka jest nieodlacznym
elementem innowacji. Czy
mozemy nauczy¢ sie madrze
popelnia¢ bledy?
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Przyszlo§¢ = tu i teraz?
Wraz ze wzrostem
popularnosci live-
streamingowych aplikacji
mobilnych - Meerkat

i Periscope - wyrazne staly
sie glosy, ze taki oto sposéb
nadawania informacji moze
odmieni¢ rynek mediéw.
Czy doniesienia o rewolucji
medialnej sa przesadzone,
czy wrecz przeciwnie?
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Jak smakuje lokalno§¢?

Jego tegoroczne haslto brzmi
,O(d)zywiamy miasto”.

Targ Sniadaniowy od trzech
lat zywi mieszkancow
najwiekszych polskich miast
oraz sprawia, ze te ozywaja.
Kto stoi za organizacja
zywieniowego przedsiewziecia?
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Czas na ozywcze dzialania
Czy $niadania na §wiezym
powietrzu to dobry pomyst na
lokalng inicjatywe? Okazuje
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sig, ze tak. O fenomenie Targu
Sniadaniowego opowiada jego
tworca, Krzysztof Cybruch.

44-46

Generacja Z: kim s3, czego
chca, dokad zmierzaja?

Z duza doza
prawdopodobienistwa jeste§
czlonkiem generacji X lub

Y. Znasz tez na pewno

wiele stereotypow i etykiet
dotyczacych leniwych,
nieznoszacych krytyki
igrek6éw czy zagubionych

w rzeczywisto$ci, cynicznych
ikséw... Kim zatem sg ,,zety”?
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Wielokanalowa
komunikacja

Przed jakimi wyzwaniami
staja dzisiejsi marketerzy?

Czy mobile i digital to kanaty
przyszlo§ci? Miedzy innymi na
te pytania odpowiada Kareem
Yusuf.
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Czy Polacy , kupuja”
ekologie?

Na polskim rynku ro$nie
liczba firm, ktére robig
wszystko, by przyciagnaé
do siebie konsumentéw
magicznym slowem ,,eko”.
Ale czy rzeczywiScie istnieje
na to zapotrzebowanie?
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Od pucybuta do
przedsiebiorcy

Podczas rozmowy o startupach
z USA zazwyczaj pierwszym
skojarzeniem, jakie przychodzi
na mys$l, jest Dolina
Krzemowa. Tym razem
przygladamy sie jednak tym
mlodym przedsiebiorstwom,
ktore swoja kolebke maja poza
obszarem legendarnej juz
Doliny.
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15 kreatywnych w nauce
Magazyn ,,Brief” od pieciu lat organizuje ranking 50 najbardziej kreatywnych w biznesie,
wyrdzniajac w nim osoby, ktére swojq dzialalnoScig przyczyniajg sie przede wszystkim
do wzrostu innowacyjnosci gospodarki naszego kraju. Nie ma jednak watpliwoSci, ze,
kiedy mowa o budowaniu silnej gospodarki, jedng z wazniejszych rél w tym procesie
odgrywa wspélpraca dwoéch, tylko pozornie oddzielnych, Srodowisk - nauki i biznesu.
Oto nasze zestawienie 15 kreatywnych w nauce.

BUSINESS SERVICES

56-59

Marka i youtuber.

It’s a Match!

Czy YouTube jest rzeczywiScie
wila§ciwym kanalem
komunikacji dla wszystkich
firm? Jak dopasowaé tworce
do marki i stworzyé duet
idealny? I, co najwazniejsze,
jak wspolpracowaé, aby
efekty tych dzialan byly
satysfakcjonujace dla kazdej
ze stron?
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Rodzinna firma

z globalnymi aspiracjami,
czyli kto kupil TVN?

TVN to w tej chwili lider rynku
telewizyjnego w Polsce. Nie

tak dawno temu kontrole nad
nim przejat Scripps Networks
Interactive. O kim/czym
wlasciwie méwimy? Oto krétki
zarys tego, czym jest SNI.

64

Technologia napedem
turystyki

Oto nasza relacja z konferencji
zorganizowanej przez magazyn
,Brief” oraz StrefaMICE.

pl, podczas ktoérej zaproszeni
eksperci podpowiadali, jak
szukaé najlepszych rozwiazan
technologicznych dla biznesu
w branzy hotelarskiej.
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Aby znalezé, musisz
wiedzieé, kogo szukasz

O tym, co jest obecnie
najwieksza bolaczka
pracodawcéw poszukujacych
nowych pracownikéw, oraz
o tym, jak przeprowadzié
proces rekrutacji, aby kazda
ze stron byla zadowolona z jego
efektéw, mowi Mirostawa
Jemioto.

70

Polska - najlepszy startup
na Swiecie?

W lipcowym wydaniu
magazynu ,Brief”
zaprezentowaliémy Mape
Polskich Marek, wskazanych
przez marszatkéw wojewodztw
jako te, ktore maja najwiekszy
potencjal do budowania silnego
wizerunku naszego kraju

za granica. Oto fragmenty
wypowiedzi uczestnikow
spotkania po§wieconego
naszemu projektowi.
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Stopy w kolorze

Sa rzeczy, o ktérych rzadko
kiedy méwi sie w kontek$cie
stricte biznesowym. Jedna

z nich, a raczej para, sa
skarpetki. Przygladamy sie
pomyslom na skarpetkowy
biznes.
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78

Nieimportowany talent
Ola Niepsuj dzieli sie
refleksjami na temat tego, jak
czlowiek sztuki moze zaistnie¢
w §rodowisku biznesowym.
Moéwi tez o korzys$ciach
plynacych z pracy w roli
wolnego strzelca.
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Dla mlodych Polakéw

,ha rozdrozu”

O genezie powstania Fundacji
Inteligentny Start oraz
programu Wybieram Polske,
a takze zalozeniach obu
projektéw opowiada Andrzej
Lipowicz.
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